Dorfregion

,Vier Nordlichter im Land der Gezeiten”

Die Gemeinden Balje und Cadenberge
mit den D6rfern Balje, Horne, Geversdorf und Cadenberge Nord

GrofRRe Dorfwerkstatt 4. November 2022
Infos und Fotoprotokoll zu den vier Handlungsfeldern

In vier Gruppen wurde in Form eines World Cafés an den vier Handlungsfeldern gearbeitet.
Jede Gruppe sal’ dabei flir 15 — 20 Minuten an jedem der vier Tische und konnte inhaltlich
Ideen zu Projekten und MaRnahmen oder allgemeinere Wiinsche beitragen. Somit wuchs die
Liste der Ideen immer weiter.

Es handelt sich hierbei zum einen um die drei Pflichthandlungsfelder Demografie,
Innenentwicklung und Klimaschutz / Klimafolgenanpassung. Zum anderen definierte die
Gruppe am Abend die Themen des vierten Handlungsfelds: Kommunikation und Marketing
(siehe Seite ).

Aus den vier Handlungsfeldern werden die vier Arbeitskreise abgeleitet. Die Mitwirkenden
der Arbeitskreise arbeiten wahrend der drei Treffen im Dezember, Januar und Marz
inhaltlich an den Themen, die an diesem Abend entwickelt wurden, weiter. Es kdnnen dabei
selbstverstandlich neue Ideen fiir Projekte und MalRnahmen hinzugefiigt werden. Auch
konnen urspriingliche Ideen hinterfragt werden. Letztendlich sollen die Ideen priorisiert und
dann von den Arbeitskreis-Mitgliedern in Form von Steckbriefen in den
Dorfentwicklungsplan flieBen.

Wichtig: Nicht alle Ideen kénnen Uber das Dorfentwicklungsprogramm geférdert werden.
Fiir manche Ideen lassen sich andere Foérdertopfe
finden. Es gibt aber auch Ideen, die in keinen
Fordertopf passen, die aber wichtig flr den
Zusammenhalt und die Dorfgemeinschaft sind.
Auch diese Ideen braucht der Entwicklungsplan,
denn sie dienen den Gemeinden als Fahrplan fir
zukinftige Entwicklungen.
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Ideen und Wiinsche fiir Handlungsfeld 1: Demografie
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Ideen und Wiinsche fiir Handlungsfeld 2: Innenentwicklung (Seite 1)
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Ideen und Wiinsche fiir Handlungsfeld 2: Innenentwicklung (Seite 2)
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Ideen und Wiinsche fiir Handlungsfeld 3: Klimaschutz (Seite 1)
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Ideen und Wiinsche fiir Handlungsfeld 3: Klimaschutz (Seite 2)
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Handlungsfeld 4: Kommunikation und Marketing

Dieses Handlungsfeld wurde am Abend definiert. Es besteht der Wunsch der Teilnehmenden
nach einer intensiveren Vernetzung innerhalb der Dorfregion. Die Themen Kommunikation,
Marketing und Veranstaltungsorganisation stehen in diesem Handlungsfeld im Vordergrund.

o A f
WA\ 1A AL [ =59 -
,{/ Y\ "\J{l/r‘\‘/g‘\ L/c.:( Nax. &
|

Seite 7 von 8




Ideen und Wiinsche fiir Handlungsfeld 4: Kommunikation und Marketing
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